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Scenariusz zajęć 
dla przedmiotu „Przygotowanie i projektowanie kampanii reklamowej”

nauczyciel: Katarzyna Garlicka

Cele operacyjne cyklu lekcji:
· zna pojęcie reklamy
· definiuje media reklamowe, nośniki reklamy,  środki reklamy
· określa formy reklamy internetowej 
· charakteryzuje internet jako medium
· potrafi określić formy reklamy w internecie


Lekcja 1
temat:  Charakterystyka reklamy internetowej
metody – wykład, pokaz
formy pracy – indywidualna
jednostki lekcyjne: 1 godzina
pomoce – prezentacja multimedialna, przykładowe strony internetowe
Tok lekcji

1.  Nauczyciel omawia pojęcie internet jako MEDIUM.
2.  Omawiane są zalety i wady tego medium.
3. Nauczyciel przedstawia formy promocji w internecie: display, SEM czyli search engine, ogłoszenia, e-mail, www- World Wide Web.
4. Prezentowane i omawiane są przykłady reklamy display.
5. Omawiana jest podstawowa forma reklamy graficznej – baner i jego rodzaje: Expand Banner, Expand Billboard, Expand, Scroll Banner i Scroll Billboard.
6.  Nauczyciel omawia i prezentuje przykłady reklamy Billboard 
7. Prezentowane są pozostałe formy reklamy internetowej: Rectangle, Skyscrapper, Toplayer.
8. Nauczyciel dyktuje notatkę i powtarza wiadomości 






Scenariusz zajęć 
dla przedmiotu „Przygotowanie i projektowanie kampanii reklamowej”

nauczyciel: Katarzyna Garlicka

Cele operacyjne cyklu lekcji:
· definiuje pojęcie reklama zewnętrzna Outdoor
· zna przepisy prawa regulującą tę formę reklamy
· wymienia nośniki reklamy zewnętrznej
· charakteryzuje reklamę zewnętrzną jako medium
· zna zalety i wady tej formy reklamy


Lekcja 2
temat: Outdoor - charakterystyka reklamy zewnętrznej.
metody –  wykład, pokaz
formy pracy – indywidualna
jednostki lekcyjne: 1 godzina
pomoce –prezentacja multimedialna
Tok lekcji

1.  Nauczyciel wprowadza do tematu powtarzając podstawowe treści związane z reklamą: media, śrotki i nośniki reklamy.                                                         
2.  Omawia przepisy prawne regulujące reklamę zewnętrzną.
3. Omawiane są wady i zalety reklamyb zewnętrznej jako medium.
4. Nauczyciel przedstawia formy reklamy zewnętrznej: Billboard, backlighty, Billboard  superside.
5. Nauczyciel przedstawia i omawia pozostałe formy reklamy zewnętrznej: Telabim, Citylight, Baner, Diapazon, poster, Blow-up, sandwich, strip, K-board.
[bookmark: _GoBack]6. Nauczyciel dyktuje notatkę i powtarza wiadomości 

